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Konkurencni vyhoda:
Bra-fitting jako sluzba

Odborne poradenstvi s vybérem spravne

velikosti podprsenky je absolutni konkurencni
vyhodou, kterou internetove giganty nedokazi
snadno replikovat. Buduje hlubokou ddvéru a
loajalitu.

(Bra-fitting)

Nadmeérné velikosti
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Pravni Zaklady Zaklady: OSVC vs. s.r.0.

ot T
Naklady na zalozeni 1 000 K¢ 8 000 — 20 000 K¢
Ruceni Celym majetkem Do vyse nesplaceného vkladu
Ucetnictvi Danova evidence Podvojné ucetnictvi
Riziko bankrotu Vysoké Nizsi
l \%

Doporuceni pro retail: Pokud investice presahne 500 tis. K¢, planujete zameéstnance, nebo budujete




Omnichannel Strategie: Prodejna vs. E-shop
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Kamenna prodejna Synergle E-shop
Vyhody: Osobni servis, bra-fitting, Vyhody: NiZsi pocatecni OPEX,
zkouseni materialu. celostatni dosah.
Nevyhody: Vysoké fixni OPEX (najem, Nevyhody: Vysoka mira vratek
energie, personal), omezeny dosah. z divodu Spatné velikosti, drahy
marketing.

Strategie minimalizace rizika: Zacnéte s e-shopem (test poptavky 6-12 mésicu) =» vybudujte zakaznickou databazi
= oteviete kamennou prodejnu. Fyzicka lokace pro bra-fitting nasledné radikalné sniZuje e-shopové vratky.

=
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FinanCni Model I: PoCatecni Investice (CAPEX)
Odhad: 600 000 — 900 000 K¢ (Prodejna + E-shop s.r.0.)

Vybaveni a upravy
Skladové zasoby 208 000 K¢

280 000 K¢ (Upravy 50k, Regaly 40k, Kabinky 30k,

Kamery 25k, Pokladna 20k, Figuriny 15k)
(Podprsenky 120k, Kalhotky
70k, Nocni pradlo 40k, Panské IT a E-shop

30k, Doplriky 20k) Najem a Kauce 57 000 K&

80 OOO KE (Tvorba, platebni brana, foto)
(8mésice kauce +1.ngjem) | Administrativa
17 000 K¢

(Zalozeni s.r.0.)




FinanCni Model II: Marze a OPEX

Margin Engine

—> ( (Prirazka

>

Maloobchodni Prirazky:

* Podprsenky: 80 - 150 %

e Kalhotky: 100 - 200 %

e Luxusni pradlo: 120 - 250 %

\%

Prodejni
cena (VP)

Priklad z praxe:
Nakup 400 K¢
=> Prodej 899 K¢

= Hruba marze 499 K¢.

Meésicni OPEX
(Prodejna 40 m?)

. —

Zakladni
(bez zaméstnance):

47 000 K¢

(Najem 20k, Energie 5k,
Marketing 10k, Ucetni 3k,
Ostatni)

Plny provoz
(se zaméstnancem):

87 000 Kc

(+40k osobni naklady)
e _




Bod Zvratu (Break-Even Point)

/N 174 000 bris KC
K¢ / mésic
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/ Naklady: \ (Nutny obrat k dosazeni nuly) Hru tﬁ:;hg:rze.
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Konzervativni (Smrt) Realisticky (Preziti) Optimisticky (Rust)
5 zakaznik( denné ) [ 10 zakaznik( denné T 7 20 zakaznik( denné
Obrat: 120 000 K¢ (Ztrata) A Obrat: 300 000 K¢ (Zisk) I_Ohrat: 720 000 K¢ (Vysoky zisk) g
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Dodavatele a Zbozi: Architektura Sortimentu

Evropsky .
Vyrobce  [0——>i| distributor/ |o——> Prg?{?éza /
Velkoobchod
Strategie nakupu:
0

Provéite minimalni odbéry, dodaci Kriticky bod - Zakonné oznaceni
Ihiity a vyjednejte jasné podminky I textilu (Kontroluje COI)

o rEk!a.mace a, vrat'ky. 'Nakup;mte Kazdy kus spodniho pradla musi mit
od certifikovanych distributoru. bezpodmineéné uvedeno:

2. Jasné velikostni oznaceni,
3. Puvod vyrobku (zodpovédnost
za spravnost nesete vy,
] nikoliv pouze vyrobce).

(W,

1. Pfesné materialové (vlaknové) sloZeni.

|y |
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Design Prodejny a Psychologie Prodeje

1. ZkuSebni kabinky: _
Srdce prodejny. Musi
byt prostorné,

o 2. Osvétleni:
Zasadni faktor.

Teplé, lichotivé

vybavené velkym [ 2
zrcadlem, vésaky a svetlo, absolutne
taburetem. zadné ostré zarivky
(zejména uvnitf
kabinek).
3. Diskrétni zona: o
Misto vyhrazené pro
s bra-fitting a mereni,
kde ma zakaznice o 4. Vizuélni
N\ | maximalni soukromi. merchandising:

Prezentace podle
kolekci a velikosti na
kvalitnich figurinach,
které realisticky
ukazuji strih.
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E-shop a Administrativa: Neviditelny Motor

[l
Technologicky
 Stack (IT)

a (]

Pravni Dokumentace
(Nutnost pred prvnim prodejem)

* VSeobecné obchodni
podminky (VOP)
» Zasady zpracovani

» Skladovy software
» Spolehliva platebni
brana

* Pokladni systém osobnich Gdaju
propojujici prodejnu (GDPR)
a e-shop (ERP/CRM) * Reklamacni fad
O - O 0

Vyjimky z 14denni lhuty: Spotrebitel ma pravo na vraceni, ale u hygienicky citlivého pradla

musi podminky presne definovat poruseni hygienického obalu.
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AT

Dopad na byznys

Anatomie Rizik: Matice Hrozeb

Fatalni Dopad

I Nizka Pravdepodobnost /

» Unik osobnich dat (GDPR)
* Nelegalni zameéstnavani
« Danové delikty

|

Vysoky Dopad

|

Vysoka Pravdepodobnost / I

* Poruseni spotrebitelskych
prav (COI)

* Nespravne vyrizené
reklamace a vratky

Nizka Pravdepodobnost /
Nizky Dopad

|

|

Vysoka Pravdepodobnost /
Stredni Dopad

* Vysoka mira vratek e-shopu
* Chybné oznaceni textilu

o,
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Pravdepodobnost |>>




Pravni Stit: Top 5 Preventivnich Opatreni
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! VOP | GDPR Finance z [ Dodavatele | Hygiena
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I Obchodni podminky « Profesionalni audit, « Odborné ucetni a + Nakup pouze od « Jasna interni
| namiru od advokata. Sifrované zalohy, danove sluzby. certifikovanych smernice pro
'\ (Ochrana proti smernice pro Mesicni kontrola distributorl, smluvni zamestnance, jak
sankcim COl a nakladani s daty a ucetnictvi a odpovednost za posuzovat vracené
neplatnym dvoufazove oddeleny vady materialovych spodni pradlo a resit
vyjimkam pro overeni e-shopu. podnikatelsky ucet. Stitka (ochrana proti hygienu kabinek.
vratky). . padélkim).
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Marketing a Zakaznicka Zkusenost
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Digitalni vizual
(Social Media)

Spodni pradlo je vysoce vizualni
produkt. Dominuji Instagram a
TikTok. Nutnost prezentace na

riznych typech postav (body

positivity kampan) pro

vybudovani absolutni daveéry.
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Lokalni SEO

Pro kamennou prodejnu je
klicovy Google Profil Firmy a
Firmy.cz (Zdarma, maximalizuje
lokdlni dohledatelnost v okoli).
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Slavnostni
Otevreni

Vytvorte zazitek. Sklenka sektu
pro prvni zakazniky, drobny darek
k nakupu, slevove akce a start
vernostniho programu.



Chronologicky Plan: 12 Tydnu do Otevreni

Tyden 1-2

Fundamenty

O

 Podnikatelsky plan,
finance, vybér
pravni formy
(s.r.0./0SVC)
ziskani zivnosti.

0

Tyden 3-6

O

Zazemi

O

 \/ybér prostor/skladu,
jednani s dodavateli,
objednavka prvniho
zbozi, pokladni
system.

Tyden 7-10

L

Py

Systémy a Pravo

O

0

« Tvorba e-shopu,
vypracovani VOP a
GDPR dokumentace,
nabor zaméstnancd,

iEssaesy

Tyden 11-12

Finale

O

marketing.

o

e Fyzické naskladnéni,
testovaci provoz IT i
prodejny,

« Slavnostni otevreni.

4
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Shrnuti: Architektura Uspésného Retailu
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Spravna
Niche &
Bra-fitting
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Pravni
Ochrana

(VOP/GDPR)

=l

Financni
Kontrola

(BEP > 174K)

Omnichannel
Synergie
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= Stabilni,
ziskovy

obchod se
spodnim
pradlem.

R

Mate byznys plan, znate sva rizika i Cisla. Proces je nastaven: od zivnosti, pres

dodavatele, az po marketing. Jste pripraveni stavet.




