ZaloZzeniavyroba -
viastni znacky |
nutri¢nich drinku
v CR

Strategicka prirucka: Od legislativy > 9

a designu produktu az po unit \\R T
economics a rizeni rizik.

\\ — - X
X\

Vizualizovany privodce pro bezpecny
a ziskovy vstup na trh s doplnky stravy.




bezpecny
start

[Dmezenj nspbnihu (Eliminace investic do | (Minimalizace rizik
ruceni) mmmmemn = | hygieny a vlastnich linek) | z poctu receptur)

1 Vlajkovy ] [ Rychly a

strategii pro zacatek je stat se majitelem znacky a distributorem, nikoliv fyzickym vyrobcem. J
L
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Ruceni Celym osobnim majetkem Omezené
(Liability) (Kritické riziko pri ujmé na zdravi) (Oddéleni firemniho majetku)
H Vysoka
Duveryhodnost (Nutnost pro kontraktni vyrobce

a distributory)

Vstup investora

Standardizované pres
obchodni podily

Vhodnost pro
doplnky stravy

Vhodneé jen pro affiliate

a prodej cizich znacCek

Absolutni standard pro

budovani vlastni znacky

L




| [ Varianta A: Vlastni vyroba ] | </ Varianta B: Contract Manufacturing

f Externi specializovana firma vymbi\ |
gﬁ - produkt, napini obaly f |
| @559 aprovede laboratorni @ Zrezan
— kontroly. 5 =
O Dodavatel fesi technologie, vy |
@ vystupujete “pouze” jako vlastnik
znacky a distributor. ’/f

.-'-l;:..//' -

W

Zvolte Variantu B. Vybudovani viastni linky predstavuje extrémni regulatorni zatéz;
nechte hygienu a vyrobu na téch, kteri uz maji certifikaci GMP a ISO 22000.
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SZPI (Statni zemédélska a potravinarska inspekce)

Role: Hlavni kontrolni organ pro etikety, zdravotni tvrzeni a bezpecnost trhu.
Akce: Oznameni o zahajeni potravinarské cinnosti.

& 4
b
X

[

| ] I". _.'E
SVS (Statni veterinarni sprava) Vase s.r.o. Y MZe (Ministerstvo zemedelstvi) '
+ Role: Kontrola Zivocisnych slozek. ; Provozovatel — Role: Evidence produkt( na trhu.
 Akce: Nutné pouze pokud drink obsahuje "-. potravinarskeho  Akce: Systém SOP - notifikace ceské etikety

napr. specifické kolageny Ci mlécne slozky. podniku pred prvnim prodejem.

4

Y

KHS (Krajska hygienicka stanice)

Role: Dozor nad provozem a zamestnanci. |
~ Akee: Vstupuje do hry zejména pokud skladujete | |
nebo manipulujete s nebalenou potravinou. |
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Zakonny nazev:

slovni spojeni
"Doplnék stravy".

Musi obsahovat presne

-

|Alergeny: Jasné a
viditeIné vyznacené
(Casty dlvod kritickych
pokut).

(O

e

Davkovani:
Doporucene denni
davkovani + varovani

C

pred jeho prekrocenim.

]

Povinna upozorneni:
"Uchovavejte mimo
¢ dosah deti” a "Neni

.| nahradou pestré

stravy".

IE==

CZ trh musi byt
kompletné
v cestine.

| Jazyk: Etiketa pro | _-

Zdravotni tvrzeni

(Kritické pravidlo)
7 T
/Nelegélni: Xl
"Léci cukrovku",
=| "Predchazi chripce". _
Lt %_I
I =
v
3| Legalni: 4 é
Y| Vyhradné tvrzeni Z
povolena Evropskou
komisi (napr. “Vitamin
C prispiva k udrzeni
normalni funkce
imunitniho systému”). ~
L= el




Minove pole receptury

; ‘ [Start: Nova slozka v recepture] | I

Je latka v EU povolena
Dro doplnky stravy?

T “Ne -> Stop 4}(

Nebyla bézné konzumovana v EU pred 5/19977
Pokud ne -> Nutna autorizace EU -> Kritické riziko S

Jde o
‘Novel Food'?

-

Prekracuje maximalni
povoleneé limity?

Ano -> Uprava receptury O

_— ]

|| Hrozi Klasifikace jako Iégivy L
pripravek -> Zakaz prodeje

l—

Nejde uz o lecivo?

. ;...'




Systém: Krok vzad, krok vpre

1 r = - ; 6
| Krok Vzad : Interni uzel 1| Krok Vpied
(PGvod) f (HACGCP a ERP) | (Odbératel)
Vase s.r.0. |

Spojeni surovin do Detailni evidence,

Evidence vSech I |
> konkrétni SarZe (Batch). @

dodavatell, certifikatd ¢

> kam presné byla dan4

a bezpecnostnich listd Systém kritickych Sarze distribuovana
(Odkud surovina prisla). kontrolnich bodu (e-shop, Iékarny, fitness).
a laboratornich testt ;
n (mikrobiologie, tézke kovy). Li 4

L | N

e ———

8

Pokud tento retézec selze pri zjisteni kontaminace, nebudete schopni provest cileny

“Product Recall” (krizove stazeni) a hrozi likvidacni pokuty nebo nahrada skody.




1+ Prodejni cena (Standard) = 499 K¢

Rozpad ceny 1 baleni (500g)

CZK
Hruby zisk
(Hruba marze)
300 = 289 KC / kus

R o Celkové naklady =210 KC———
200

{ Bod zvratu (Break-even):
Pfi fixnich ndkladech
cca 77 000 KE/mésic
(Ucetnictvi, sklad,
marketing, administra-
| | tiva) se projekt stava
, o B : ziskovym od prodeje
Suroviny \Vlyroba Obal & Logistika, ~ Marketing Total 267 kust mésicné. |
(Outsourcing)  Etiketa | & Rezie . A
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A A A 'Y 3

Konzervativni: ~300 000 KE | | Standardni: ~700 000 K& Ambiciozni: 1 500 000+ K¢ |
(Zakladni outsourcing, || (Doporucena cesta, adekvatni vyvoj, | (Silny Gvodni marketing, prémiové ||
minimalisticky marketing) | pravni ochrana, profesionalni e-shop) || | slozeni, vice distribucnich kanalu)

e . 'l | . — ™ e TR B | B B I — — | | FREEE 1= S -1 | - 4 | SR — r e N e T,
1
)
H
H
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Realizace (Vysoky naklad):
Vyroba prvni Sarze (80-500k),
Laboratore (20-100k),

Marketing/E-shop pred [
spusténim (45-300k) |

Priprava (Stredni naklad):
Pravni audit (10-50k),

/ Vyvoj (20-150k),

é Grafika (10-40k)

Administrativa (Nizky naklad):
Zalozeni s.r.o. (8-20k),
Zivnosti (1-3k),
Ochranna znamka (8-15k)
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Riziko: Nepovolena zdravotni tvrzeni
(Statisicove pokuty SZPI)

Prevence: Prisny interni schvalovaci
proces marketingu a webu

{ Riziko: Kontaminace / Neuvedeni |
alergenu / Novel Food bez autorizace
(Okamzity zakaz prodeje, Zaloby)

Prevence: Laboratorni testy Sarze,
audit receptury, vyber GMP vyrobce,
pojiSténi 20-50M K¢

}

Y-Axis: Dopad na byznys (Stredni -> Kriticky)

|
|

' Riziko: Chybné oznateni na etiketd

Prevence: Vicekolova kontrola
pravnikem i grafikem pfed tiskem oballl

X-Axis: Pravdépodobnost (Nizka -> Vysoka)

Nejvetsi realné riziko neni samotné zalozeni firmy, ale omyly v marketingu a chybéjici audit recepturv
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. i A | | B £ i | i |l B o Rok 3: Skalovani a Expm-[ (Fﬁze 3} _._.. e

<o Lat®] - Ziskovost na stabilni Grovni (10-25% Cistd marze).
=l | - Expanze do EU (notifikace v dalSich statech).

- - Vybudovani vlastni distribucni sité. —
P w_ - Obratovy potencidl: 10 a2 30 miliond K& roéns.

i N v
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A LA = 7. W NN

T
| Rok 2: Penetrace trhu (Féze 2) | M{éfﬁ/f /4

& -Rozsifeni portfolia na 3-5 produkt. B2 0 AP

- B2B expanze: Vstup do fitness center, _ /s gl

lékaren a specializovanych prodejen. A =i

S}f

/ | . - Kapitél: 1-3M KE. | 7/

.
/|

..-'""HI : £ | | | '34 ﬁ%

% %, > &
Aokt Pi‘ezltlaStart(FazH) G /f/,{//%fﬂ T

,},\; <—>A,

€ - Zalczeni s.r.0., nalezeni contract manufacturing partnera EWW P

- Pravni a Ieglslatwm audity (receptura + etiketa). / Pl

- 1 hlavni viajkovy produkt, prodej primarné pfes vlastni e-shop. ' j,—f

- Cil: Validace trhu, nastaveni HACCP a logistiky. -
Kapital: do 1M K¢. | |
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